Konspekt do lekcji jezyka polskiego w Klasie VI

Klasa: VIa

Temat: ,, Nie uciekaj !” — perswazyjna funkcja plakafu.

Cel gléwny zajec
1. Uswiadomienie uczniom, ze problemy wieku dorastania s3 powszechne wéréd miodziezy,
aucieczka z domu nie jest sposobem na ich rozwigzanie.

Szczegbtlowe cele zajed

Uezen :

1. Czyta tekst literacki ze zrozumieniem.

2. Analizuje i interpretuje teksty kultury. ( plakat)

3. Wnhioskuje o cechach i sytuacji bohateréw na podstawie informacji z tekstu .
4. Ksztatci kompetencje jezykowe.

Tresci z podstawy programowej

Uczen poznaje rozne teksty kultury ( plakat).

Wyszukuje w tekscie informacje wyrazone wprosti posrednio ( ukryte).

Uczen sprawnie czyta teksty ze zrozumieniem. ( opowiadanie ,, Ojciec i syn” )
Charakteryzuje i ocenia bohateréw. Odczytuje warto$ci pozytywne i negatywne.

Wyciaga wnioski wynikajgce z przestanek zawartych w tekscie.

Tworzy wypowiedzi na tematy poruszane na zajeciach — zwigzane z poznanymi tekstami

kultury.

A

Metody zajec — praca z podrgoznikiem ( plakat, tekst opowiadania), zadaniowa, praca w parach,
metoda éwiczeh praktycznych, rozmowa naprowadzajaca, stawianie pytan otwartych,

Pomoce dydaktyczne:

Pokaz multimedialny, karty pracy z zadaniami dla grup,
Sprzet wykorzystany do realizacji zajeé:

komputer, projektor multimedialny,

Przebieg zajec:

1. Czynnosci organizacyjne i porzadkowe lekcji ( przedstawienie gosci, sprawdzenie obecnosei ).
2. Wyjaénienie celow zajgé oraz mogacych sig pojawic watpliwosci w rozumieniu tematu lekeji.

Perswazja (lac. persuasio) — sztuka przekonywania kogoé do wiasnych racji. R6zni sig od
manipulacji tym, Ze przekonanie danej osoby do czego$ nie zaszkodzi jej w pbzniejszym czasie.



Metody postepowania, jakie stosowane sg w trakcie perswazji, sg stosowane tez w trakcie
manipulacji.

Perswadowac¢ - mowié, nakltania¢ lub przekonywac.

3. Obejrzenie plakatu pa stronie 91 w podreczniku.

4. Cwiczenie ( praca indywidualna) — opisz, co widzisz na plakacie, jak go rozumiesz.

5. Wspblne oméwienie elementdéw plakatu, préba odezytania intencji tekstu zamieszczonego na
plakacie oraz przestania catego plakatu.

6. Nawigzanie do tematu lekcji , wyjasnienie perswazyjnej funkcji plakatu.

7. Omoéwienie plakatu jako tekstu kultury.

Tekst kultury — to dzieto pisane (np. artykul, powie$é, wiersz), wizualne (np. fotografia, obraz,

rycina), audialne (np. utwér muzyczny, piosenka, audycja radiowa), wirtualne (np. gra

komputerowa, strona internetowa, hipertekst), czy tez audiowizualne (np. film, teledysk, program

telewizyjny), reprezentujgce kulture danego kraju, spotecznoscei kulturowe;.

Plakat

Artystyczny gatunek grafiki uzytkowej; ogloszenie, reklama, hasto ujete w artystyczng forme
drukarska, graficzng lub malarska, wykonane wedlug projekin plastyka, zwykle powiclane,
umieszczane w miejscach publicznych.

Funkcje plakatu
Zwrécenie uwagi odbiorcy. Zainteresowanie dang problematyks. Przekazanie tresci.

Cechy plakatu
Zwieztosé
Przejrzystosé
Prostota
Czytelno$¢ z okreslonej odleglosci
Logiczna konstrukcja z wyraznym podziatem na
czesel
Tekst ograniczony do minimum.
Plakat powinien by¢ ,,samoobjasnialny” !

Tytul
Akcentuje tematyke 1 problematyke plakatu. Moze by¢ w formie stwierdzenia lub pytania.
Powinien zainteresowaé odbiorce i sklonié do zapoznania sig z trescig calego plakatu

8. Rozmowa wprowadzajaca na temat ucieczek miodych ludzi z domu.
9. Praca w parach:

a) Dlaczego miodzi ludzie uciekaja z domu ? ( zwrocenie uwagi pa pytanie ,,dlaczego ?”
— pytanie o przyczyng). Odwolanie do tekstu zaleconego do przeczytania w domu ,,
Ojciecisyn™)

b) Po co uciekaja , co cheg w ten sposéb osiagngé ? ( zwrdcenie uwagi na pytanie ,,po co
?” —pytanie o cel)

~ ¢) Jakie mogg by¢ najbardziej prawdopodobne skutki takiej ucieczki ?
10. Burza mozgdw —,,Co zamiast ucieczki ?” '
Praca wspblna klasy nad zgromadzeniem pomystéw podpowiedzi dla mtodych ludzi, co
powinni zrobié, jesli znajda si¢ w trudnej sytuacji .

11. Ewaluacja. Ocena zajg¢ dokonana przez ucznidw.
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